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CIKOLATA

TRENDLERINE GIRIS

Orta ve Dogu Avrupa'da cikolatalar baskr altinda. Fiyata duyarl bu bélgede yenilikgi
markalar, lezzet ve deneyimden 6diUn vermeden fiyat-deder dengesini saglamak igin

ortaya c¢ikan tUketici ihtiyaclarini karsilamak zorunda; bunu yaparken de Urin gelistirme

sUrecinin merkezine amaci yerlestirmelidir.

Fiyat

Orta ve Dogu Avrupa (CEE), kakao arzindaki
istikrarsizlik ve buna bagli fiyat artislarinin yerel
tUketimi gU¢lU bigimde etkiledigi, maliyet odakli
bir pazardir. Bolgedeki tiketiciler giderek daha
secici hale gelmekte; fiyat-deder dengesi sunan
ve gUndelik keyif anlari yaratan deneyimler
aramaktadir. Cikolataya yénelik artan bu
beklenti, markalar Gzerinde farkl fiyat
seviyelerinde yenilik yapma baskisini
artirmaktadir.

Fiyat—-deger dengesini saglamak icin CEE
tuketicileri, fiyat, kolaylik ve lezzet gibi temel
ihtiyaglarin 6tesine bakarak; miras duygusuna
ve yaraticl yenilige isaret eden ek faydalar
sunan Urinler aramaktadir. Bu durum, cikolata
Ureticileriicin cok dahaileriye gitme ve bdlgenin
ortaya ¢ikan, ¢esitlenen tuketiciihtiyaglarini
karsilama konusunda genis bir firsat alani
sunmaktadir.

Topluluk

Orta ve Dogu Avrupa'da (CEE) tUketiciler, diger
bolgelere kiyasla yerel kimlikleriyle ve ¢ocukluk
anilariyla bag kurmaktan, hayatlarina eglence ve
oyun duygusu katmaktan daha fazla keyif aliyor.
Nostalji gi¢li bir duygu olmaya devam ederken,
bolgedeki tUketiciler ¢ikolatanin bu beklentilere nasil
yaratici ve yenilik¢i yollarla karsilik verebilecegdini
gormek istiyor. Deger algisi 6n planda olsa da, daha
tatmin edici ve 6zel hissettiren c¢ikolatalaricin daha
yUksek bir bedel 6demeye de istekli davraniyorlar.Bu
dogrultuda yenilik¢i markalar, tUketiciyi
heyecanlandiran yeni icerikler ekleyerek ve
geleneksel lezzet eslesmelerini gunUmiz zevklerine
vyarlayarak Urinlerini giderek daha fazla yukari
tasiyor; bunu yaparken de ne fiyattan ne de
deneyimden 6dUn veriyor.

Amag

Cikolatanin 6zinde keyif ve haz vardir. Ancak
markalarin, ¢iftcileri ve cevreyi destekleyen
sUrdUrulebilir bir tedarik zinciriyle giglenen daha
genis bir amaci da tanimlamasi gerekir.
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Callebaut

Amag, en bastan kurgulanmali; trend odakli
yenilikler ise insanlarin degisen ihtiyaclariyla bag
kurmali ve daha yiUksek fiyat seviyeleriyle birlikte
gelen deder beklentilerini karsilamalidir. Deger
yaratmaniza yardimci olmak ve fiyat, insan ve
amaci inovasyonun merkezine yerlestirmek igin,
2026 ve otesiicin 6ngodrilen gikolata trendlerini
kesfedin. CEE bdlgesinde satin alma kararlarini
sekillendirecek ve sektérin bolgesel buyimesini
destekleyecek duygu ve stratejileri inceleyerek lezzet
ustaligina ulasin.
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‘KUCUK KUTLAMA'’
ANLARININ

CIKOLATASI

TUketiciler, kutlama kavramini yeniden tanimlayarak
kapsamini genisletiyor. Evlilik ya da ¢ocuk sahibi olmak gibi
geleneksel hayat donim noktalari artik tek basina 6n
planda degil. GUNUmMUzde insanlar; kariyerde elde edilen
basarilar gibi daha kiguUk, daha kisisel ama en az onlar
kadar anlamli kazanimlari — yani "kU¢Uk anlan” — kutluyor.
Bu dogrultuda, alternatif anlara ve sosyal bulusmalara eslik
eden ya da onlari kutlamayr mUmkin kilan gikolatalara olan
ilgi giderek artiyor.

@ Motivasyon

Geleneksel hayat d6nUm
noktalari ve toplumsal
beklentilerle sinirlandigini
hissetmek
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Pexels | Jonathan Borba

“Benim icin keyif ve simartma, kutlanan
anlarla iliskilidir. Bu bir is yerindeki terfi de
olabilir, girdiginiz bir sinavdan aldiginiz iyi
bir sonu¢ da. O ani nasil kutladiginiz, benim

gozUmde keyfin ta kendisidir.”
Callebaut x WGSN Global Consumer Study, 2025

CEE bolgesindeki tUketicilerin bUyUk bir
bolUmU, daha ki¢Uk ya da geleneksel
olmayan basarilari arkadaslari ve aileleriyle
kutlamaktan keyif aliyor.
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1 - KOKLERDEN GELEN CIKOLATA

KOKLERDEN GELEN
CIKOLATA

KdltUrel mirasi kutlamak ve kimlikle yeniden bag kurmak
isteyen tUketicilerin, yerel, bolgesel ve mevsimsel Grinlere
olan ilgisi artiyor. Cikolata alanindaki yenilikgiler ise bu
egilime; ¢ok yerel ve mevsimsel icerikleri ¢ikolatalarda
kullanarak, yerel lezzetleri yeniden ele alip koklU tatlari
modern bir yorumla bulusturan 6zgiUn Urinler gelistirerek
karsilik veriyor.

@ Motivasyon

Yiyecek araciligiyla kisisel
kUltirle bagd kurmak

|3 Sonug

Yiyecek aracihidiyla yerelligi
ve kokleri kutlayarak kimlik
duygusunu giglendirmek

Pexels | Pranjall Kumar

“TUketiciler ¢ocukluk tatlarini 6zlUyor ve bu
tatlar icin daha fazla 6demeye istekli.
Polonya'dan ¢ok iyi bir 6rnek; beyaz yaban
mersinli bir briyos... Insanlar bu Grinler icin
U¢ kati fiyat 6demeyi kabul ediyor.”

Kamil Szulc, Chef at Callebaut Chocolate Academy

TUketicilerin 6nemli bir bolUm U, kUltirel
mirasini ya da kimligini yansitan ¢ikolatalari

tercih ediyor.
Callebaut x WGSN Global Consumer Survey (CEE), 2025
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FUN-CTIONAL TASTE

1- DUSUK & ICERMEZ CIKOLATALAR

DUSUK & iCERMEZ “Eski tarif kitaplarina donUp baktiginizda, o
CiKOLATALAR donem kullanilan seker miktariyla bugin

kullandigimiz miktar arasinda buyuk bir

fark oldugunu g6rirsiniz. Bence damak
zevkleri artik daha az tathya yoneliyor ve

TUketiciler, sekerin ve asiriislenmis gidalarin saglik Gzerindeki hem trendler hem de tariflerimiz bunu
etkileri konusunda giderek daha bilingli hale geliyor. Bu

"
dogrultuda, saglik ve iyi yasam hedefleriyle uyumlu; ancak yansitiyor.
. o {100 . . Alistair Birt, Sef

keyif ve hazdan 6din vermeyen cikolatalar talep ediyorlar.
Ayni zamanda kiresel damak zevki, daha az tatli ama lezzet
acisindan daha katmanl Grinlere yoneliyor; bu da Ureticileri 0000000000
daha az sayida, daha taze ve daha incelikli icerikler

i’ 0000000000

kullanmaya tesvik ediyor.
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Lezzetten 6dUn veren,

seker ikamelerine
odaklanan kisitlayici
diyetler " o

Sonug
Daha az icerikli, 81015 TUketicilerin d6nemli bir bolUmU, cikolata satin

seker barindiran ya da " il L alirken daha kisa icerik listelerini kendileri icin

saglikh alternatifler sunan . .
tatmin edici lezzetler - ' (;Ok onemli bUlUYOF.
| Callebaut x WGSN Global Consumer Survey (CEE), 2025
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1- DUYUSAL GCIKOLATALAR

DUYUSAL
CIKOLATALAR

“Instagram’lik” tathlardan evrilen duyusal ¢ikolatalar,
tUketicilerin heyecan yaratan ve beklentileri asan yeni yeme-
icme deneyimleri aramasiyla birlikte hizla populerlik
kazaniyor. Sunum hald gorsel olarak “paylasmalik” olmay:
sUrdUrUrken, tUketiciler lezzet konusunda giderek daha segici
hale geliyor; bu da yenilikgileri geleneksel ¢ikolatalarda
uyarici dokular ve beklenmedik tatlarla denemeler yapmaya
yoneltiyor.

@ Motivasyon

Sosyal medyada
paylasmaki¢in abartili ve
gosterisli gortnen tathlar

|3 Sonug

Gorsel, tat ve doku
beklentilerini asan,
yUksek dizeyde duyusal
cikolata sekerlemeleri

TUketicilerin 6nemli bir bolUmMU,
sasirtici ya da beklenmedik dokuya
sahip cikolatalara gi¢lU bir ilgi
duyuyor.

Callebaut x WGSN Global Consumer Survey (CEE), 2025

"Farkli lezzetlerle birlikte isler daha cesur bir
hal aliyor. Her sey daha bUyuUk ve daha
dramatik oluyor. insanlar artik fazladan bir
sey istiyor."”

Justin Ellen, Content Creator & Celebrity Baker

TUketicilerin d6nemli bir bolUmOQ,
tath ve tuzlu lezzetleri bir araya
getiren cikolatalari da kendileri

icin son derece anlamli buluyor.
Callebaut x WGSN Global Consumer Survey (CEE), 2025
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SONUC

LEZZET USTALIGINA
ULASIN

GUNUmUz tUketicileri gunlUk yasamlarinda bag kurmayi, kiltirel
kesfi, iyi hissettiren anlari ve kiigUk keyifleri ariyor — ¢ikolata bu
beklentileri karsilamada énemli bir rol oynayabiliyor.

Markalar i¢in bu durum; oyunlu formatlardan yaratici lezzetlere,
mirasi kutlayan, bilingli tercihlerle uyumlu ve tadi ¢ikariimaya
deder anlar yaratan gikolatalar gelistirmek adina gicli bir firsat
sunuyor.

Kakao fiyatlar dalgalansa bile, inovasyonun merkezine insani ve
amaci koymak; markalarin duygusal ve duyusal dizeyde karsilik
bulan, deger odakli ve etkileyici UrUnler yaratmasini mUmkin
kiliyor. "Ki¢Uk Anlar” ¢ikotalarindan ginlUk |Ukse uzanan bu
trendler, ¢ikolata inovasyonunda heyecan verici bir yolculugun
yalnizca baslangicini temsil ediyor.

Bu icgorileri markaniza 6zel bir stratejiye
donUstirmenize, tUketicileri etkileyen ve
bUyUmeyi destekleyen UrUnler ile deneyimler
yaratmaniza yardimci olmak icin Callebaut ile
www.callebaut.com adresi Uzerinden iletisime
gecebilirsiniz.
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YONTEM

TRENDLERIN

ONGORULMESI

Top Chocolate Confectionery Trends 2026 & Beyond baslikli
¢alisma, dinyanin 6nde gelen trend 6ngori ajanst WGSN ile
Callebaut is birliginde hazirlanmistir.

Cikolata alanindaki baslica trendlere yonelik bu kapsamli
calisma; WGSN'in trend uzmanlari tarafindan analiz edilen
nicel ve nitel veri kaynaklarinin bir araya getirilmesiyle

olusturulmustur.

iCERIKLER

Tuketici Arastirmasi

Eyl0l 2025'te, 24 pozari kapsayan ve 24.000
tUketiciyle gergeklestirilen ¢evrim igi bir
arastirma yapilmistir. Bu ¢alisma kapsaminda
veriler, son 12 ay iginde cikolata satin almis
kUresel tUketicilerle sinirlandirilmistir.

Tuketici GUnlUkleri

Amerika Birlesik Devletleri, Brezilya, Hindistan
ve Birlesik Krallik'taki tUketicilerden toplanan
nitel gunlik calismalaridir.

Uzman Gérismeleri

13 pazarda, yiyecek ve igecek sektorinden 20
sef ve uzmanla gergeklestirilen gérismeleri
kapsamaktadir.

Arama Verileri

Google Trends'ten elde edilen agik kaynak
veriler, arama hacmindeki artisa gore 6ne
cikan icerikleri ve formatlari belirlemek
amaciyla analiz edilmistir (Ekim 2023 - Eyldl
2025).

WGSN Datalar::

Food & Drink Signal Map

WGSN'in Sosyal Veri setleri, cikolatalarla
iliskili bUyUyen anahtar kelimeleri ve icerikleri
belirlemek igin kullaniimistir. WGSN'e ait
Food & Drink Signal Map, dunya genelinde
kirate edilmis 4.000'den fazla yiyecek ve
icecek influencer'ini takip ederek sektorde
one ¢ikan yeni konulari tespit etmektedir.

oo oo

WGSN Ozgiin Trend icgérileri ve

ikincil Arastirmalar

WGSN'in tiketici ile yiyecek—igecek trend
ongoruleri, sektér uzmanlar tarafindan
hazirlanmakta ve wgsn.com Uzerinden
yayimlanmaktadir. Rapordaki gelecege
odakliicgériler bu ¢alismalarla
sekillendirilmis, ayrica markaya 6zel ikincil
arastirmalarla zenginlestirilmistir.

Trend Taramalan

Kiresel ve pazar bazli degisim sinyalleriile
yenilik¢i vaka érnekleri, yerel trend
uzmanlari tarafindan toplanmis ve analiz
edilmistir.




DAHA FAZLASINI KESFEDIN

Bu rapor, Orta ve Dodu Avrupa'daki 4 temel cikolata trendini kapsamaktadir. 2026 yilina yénelik 7 One Cikan Cikolata Trendini,
mutlaka bilinmesi gereken 6rnek olaylari ve gelecegdin cgikolata konseptlerini kesfetmek igcin bugUn satis ekibimizle iletisime gegin.
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